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Syfte med sponsringsstrategin

Syftet med Solna Faltrittklubbs sponsringsstrategi ar att:
e Skapa tydliga ramar for hur vi som forening arbetar med sponsring.
e Identifiera och erbjuda attraktiva sponsormojligheter.
e Bygga langsiktiga relationer med sponsorer.
e Maximera vardet av sponsring bade for foreningen och vara samarbetspartners.

Mal med sponsringsarbetet
Vara sponsringsmal:
e Verksamhetsutveckling: Finansiera specifika projekt, exempelvis byta staket
pa utebanan, bygga rullstolsramp, bygga ut sadelkammare och dra in vatten.
e Tavlingspriser: Finansiering och/eller sponsring av tavlingspriser.
e Synlighet: Bygga upp foreningens varumarke och na fler samarbetspartners.

Vara nyckelbudskap

Vi formedlar féljande nyckelbudskap i var sponsringskommunikation:
e Inkludering: Vi skapar mdjligheter for alla att delta i ridsport.



e Ungdomsverksamhet: Vi erbjuder en aktiv och inkluderande verksamhet dar
alla barn och unga kanner sig valkomna och far utvecklas inom ridsporten.

e Varvardegrund: Utifran ledorden ansvar, respekt, engagemang och gladje
arbetar vi tillsammans for en ridsportanda som ar vart gemensamma
forhallningssatt gentemot hastar och manniskor.

¢ Hallbarhet och hastvalfard: Vi arbetar aktivt for vara hastars valmaende och en
hallbar forening.

e Lokal samhallsnytta: Var forening ar en viktig del av den lokala gemenskapen.

Identifiering av sponsorer
Vi riktar oss till:

e Lokala foretag som vill stddja samhallsutveckling och lokalsamhalle.

e Regionala och nationella féretag inom branscher som har anknytning till
ridsporten, exempelvis foder, forsakring, ridklader, hastutrustning.

e Foretag som delar vara vardegrunder och ridsportens code-of-conduct.

Erbjudanden och sponsorpaket

All sponsring ska ske genom tydliga avtal mellan klubben och sponsorer. Avtalen ska
tydligt specificera kostnad och vad sponsorerna kan forvanta sig i gengald avseende
exponering och aktivering. | avtalen ska det aven tydligt framga att sponsorn forbinder
sig att folja klubbens vardegrunder och andra grundlaggande riktlinjer.

Vi erbjuder tre standardpaket (Guld, Silver och Brons) samt mojlighet att skraddarsy
sponsringsupplagg. Varje ar 6ronmarks sponsorintakterna till specifika satsningar,
exempelvis nytt staket till utebanan. Detta gor det lattare for sponsorer att se den
direkta effekten av sitt bidrag, vilket i sin tur gér det mer attraktivt att sponsra var klubb.

| tillagg erbjuder vi mojligheten att vara Eventpartner i samband med véara
inbjudningstavlingar.

Vid behov av en storre investering maste ett separat projekt skapas, bland annat for att
undersoka olika finansieringsmojligheter. Det kan inkludera stéd fran exempelvis Solna
stad, Ridsportférbundet och stiftelser, dar dven sponsring kan vara en del av
finansieringen.

Aktiviteter for att attrahera och behalla sponsorer

Foljande aktiviteter ska genomforas regelbundet for att attrahera nya och behélla
existerande sponsorer:
e Proaktivkommunikation
o Regelbundna uppdateringar till sponsorer.
o Presentationer av de projekt och satsningar som sponsorerna mojliggjort.
e Events och motesplatser
o Inbjudan till féreningens tavlingar och andra events sasom luciafirande.
o Ge sponsorer olika mojligheter att aktivt delta pa lokaltavlingar,
klubbtavlingar och uppvisningsshower, exempelvis
= Delta som funktionar pa banan.
= Vara prisutdelare i en eller flera klasser.



e Uppfoljning och utvardering:
o Halvarsvisa avstamningar for att sakerstalla att sponsorerna ser varde av
samarbetet.
o Taframrapporter som visar exponering och resultat.

Roller och ansvar i sponsringsarbetet

Foljande roll behover finnas pa plats for att sakra upp klubbens sponsringsarbete:

e Sponsringsansvarig: Overgripande ansvarig for all sponsring och
sponsringsrelaterade aktiviteter inklusive uppdatera bilagorna i detta dokument i
enlighet med styrelsens beslut.

Styrelsen ansvarar for att denna roll ar tillsatta samt ar dvergripande ansvarig for att alla
sponsringsrelaterade aktiviteter genomfors. Styrelsen har mandat att fatta beslutom
andring i bilagorna till detta dokument.

Uppfoljning och utvardering

Sponsringsansvarig och styrelsen ska gemensamt utvardera och folja upp klubbens
sponsringsarbete minst en gang varje ar.

Dokumentet ar uppdaterat och godkant av Solna Faltrittklubbs styrelse
Solna, 2025-02-09
gm Ordférande Solna Faltrittklubb

Sara Skullered




Bilagor

Sponsorpaket Guld, Silver, Brons

aktiviteter med intradskostnad.

Guld Silver Brons

Arskostnad 35000 kr | 25000 kr | 12000 kr
Exponering
Reklamskylt* i grona ridhuset X X -
Reklamskylt* i gula ridhuset X - X
Hinder* med foretagets logotyp
Logotyp synligt exponerad pa klubbens X X X
hemsida med lank till sponsorns hemsida
Annonsera pa klubbens hemsida och . .

X 2 ggr/ar 1 ggr/ar -
Facebooksida.
Aktivering
Klassponsor vid utvald interntavling. n;g':;';rp?rf;g X X
Mojlighet att stalla ut reklamskyltar /
presentera annan information i samband X X -
med tavling eller andra aktiviteter.
Ratten att under en helg gora en egen
aktivitet, t ex stalla ut sina produkter eller X - -
erbjuda sina tjanster
Anvanda klubblokaler for egna moéten i X ) )
man av plats
Intradesbiljetter till tavlingar eller andra

12 st 6 st 2st

* Kostnad for reklamskylt och/eller hinder tillkommer till drskostnaden.

Eventpartner

e Engangskostnad:

o Finansiering och/eller sponsring av tavlingspriser till minst en klass.

e Exponering:

o Exponeringitavlingsinbjudan och proposition.

o Exponering pa klubbens hemsida/tavlingar med lank till eventpartners

hemsida.
e Aktivering:

o Madjlighet till skylt och/eller monterplats under tavlingsdagen.

Tips pa sponsorspecifika aktiviteter

Detta ar tips pa sponsorspecifika aktiviteter som skulle kunna genomforas for att
attrahera nya och behalla existerande sponsorer. Det kan dven vara anvandbart att ta




med dem i diskussionen med potentiella nya sponsorer for att forsta deras drivkraft till
att bli sponsorer.

e Guidad tur dar sponsorer far lara kanna anlaggningen, hastarna och
verksamheten.

e Teambuilding dar sponsorforetagens anstallda tavlar i stallnara aktiviteter
sdsom: Mockningsrace, Snabbast pa att ta pa och ta av sadel, Leda hast genom
en bana, Hastkunskapsquiz.

e Demonstration och/eller forelasning hur foreningen arbetar med specifik fraga, t
ex vardegrundsarbete, ungdomsarbete, hastvalfard, hallbarhet, ...

e "Prova pa-ridning" for sponsorer och deras anstallda.



